Danmarks nye klimamaerke skal vaere let gennemskueligt for forbrugerne
Af Jargen Nyberg Larsen, sektorchef hos Danske Ag

De danske forbrugere navigerer efterhdnden hjemmevant i maerkningsordninger pa flere af
de varer, man finder i landets butikker. Nar vi skal veelge bred, kan vi kigge efter
fuldkornsmeerket. Pa tveers af fadevarer finder man det letgenkendelige r@de gkologimaerke.
Og inden for harde hvidevarer kan man nemt navigere efter en farveskala over, hvor
energivenlige de forskellige maskiner er.

Og nu kan de danske forbrugere endelig se frem til et klimamaerke pa fadevarer. Danmark
bliver med al sandsynlighed det farste land i verden med et klimameerke, og
feadevareminister Rasmus Prehn (S) var i forrige uge veert for en workshop, hvor
interessenterne pa omradet var inviteret til en diskussion om, hvordan de danske forbrugere
far det bedst teenkelige klimameerke.

| gjeblikket er to mulige meerker i spil. Det ene maerke er en farveskala, som vi kender fra de
harde hvidevarer, og som synligger klimabelastningen pa alle fadevarer. Det andet er et
maerke, som kun kommer pa seerligt klimavenlige varer. Forbrugerradet Taenk har
argumenteret for en farveskala med mindst fem trin, der sammenligner alle
fedevarekategorier.

Hos Danske Ag gar vi ogsa ind for en skalabaseret model. Pa den made kan alle fedevarer
klimameerkes, og klimabelastningen for alle fadevarer bliver tydelig for forbrugerne. Alt
sammen malt efter den sakaldte livscyklusanalyse, den anerkendte analysemetode for
fedevarer.

Fadevarerne kan for eksempel inddeles i fem kategorier, baseret pa deres udledning af
CO.e pr. kilo fgdevare:

Mgrkegran: 0-0,8
Lysegrgn: 0,8-2,0
Gul: 2,0-4,0
Orange: 4,0-10,0
Rgd: 10,0-40+

En farveskala som den foreslaede vil placere g i en lysegrgn kategori. Ikke i toppen, heller
ikke i bunden. Det er betydeligt mere gennemskueligt end at kategorisere alle animalske
produkter i én samlet gruppe.

Hos Danske Ag mener vi, at det vil vaere en fejl kun at maerke nogle fadevarer og lade en
masse fgdevarer pa det danske marked ga fri. Som repraesentant for landets aegproducenter
har vi naturligvis en egeninteresse i sagen. Men vi mener ogsa, at vi har noget at bidrage
med. En analyse, som det hollandske konsulenthus Blonk Consultants har lavet for Danske
FAEQ, viser, at klimaaftrykket for danske aeg fra 2000 til 2020 er reduceret med omkring 30
procent. Reduktionen skyldes iseer, at foderforbruget er mindsket, dagdeligheden hos
hgnerne er reduceret, produktionsperioden er gget, og at h@nerne laegger flere ag.
Klimapavirkningen for danske g er ca. 1,51 CO,e pr. kilo eeg, fraregnet arealanvendelse.


https://www.berlingske.dk/politik/snart-skal-verdens-foerste-klimamaerke-findes
https://www.altinget.dk/foedevarer/artikel/taenk-klimamaerket-skal-vaere-en-farveskala-med-mindst-fem-trin-der-sammenligner-alle-foedevarekategorier

For det store flertal af danskere, som ikke er veganere, kan retter med aeg veere et oplagt
alternativ pa de kgdfri dage. Pa samme made er svinekad et mere klimavenligt alternativ til
oksekad. Og selv oksekgd findes i mere og mindre klimabelastende varianter. Derfor gar
nogle vigtige muligheder for at spise mere klimavenligt tabt, hvis danskernes fgdevarer deles
op i sort og hvid, i klimavenligt eller ikke klimavenligt. Realiteten er, at ingen fadevarer kan
produceres uden klimabelastning, og dermed befinder alle fadevarer sig pa en skala - og det
bar klimamaerkningen afspejle klart og gennemskueligt. P4 den made synligger man ogsa
mulighederne for at spise mere klimavenligt for de mange danskere, som ikke er tilhaengere
af en rent plantebaseret kost.

Spearger man forbrugerne, er farveskalaen da ogsa favoritten. Det viser en undersggelse,
som Norstat har foretaget for Forbrugerradet Teenk. Her blev forbrugerne praesenteret for de
to forskellige meerker, og tre ud af fire adspurgte foretraekker en farveskalamodel frem for et
meerke, som kun paferes de klimavenlige varer.

At kategorisere alle animalske produkter i én samlet gruppe uden et klimamaerke til at
vejlede forbrugerne vil i sidste ende ga imod den gnskede indsats for klimaet.


https://www.berlingske.dk/politik/snart-skal-verdens-foerste-klimamaerke-findes

